Stephan Schulte
iibernimmt die Fithrung -
der angeschlagenen
Werbegemeinschaft
Hohenlimburg - und will
nicht weniger als einen
kompletten Neustart. Die
Hintergriinde

Marcel Krombusch

Hohenlimburg. Stephan Schulte
weiR, dass er eine Mammutaufga-
be vor sich hat. Als frisch gewéhl-
ter Vorsitzender der Werbege-
meinschaft Hohenlimburg ist er
der neue Kopf eines Vereins, der
in der Krise steckt. Es fehlt an fri-
schen Ideen, es fehlt an neuen
Gesichtern, es fehlt an engagier-
ten Mitgliedern.

Und das GroRevent Stadtfest
konnte die Werbegemeinschaft -
ihres Zeichens langjéhriger Orga-
nisator mit dem Verband fiir Sport
- im vergangenen Jahr nicht stem-
men. Mit dem Wegzug von Vor-
stand Andreas Murr verlor der
Verein im Friihjahr 2025 zudem
eine engagierte Schliisselfigur und
existiert seither quasi nur noch als

_»Ein Mann-Show* von Vorstands-
kollege Ulrich Elhaus, wie selbi-
ger im Sommer 2025 im Gespréch
mit dieser Zeitung offen einge-
stand.
Alles Dinge, die der neue Vorsit-
zende Stephan Schulte weill und
mit seinem neuen Vorstandsteam
um Ulrich Elhaus und dem Ho-
henlimburger Fotografen Timm
Ortmiiller angehen will. Wir sind
uns alle bewusst, dass wir einen
kompletten Neuanfang machen
miissen®, betont Schulte, ,und ich
sehe meine Aufgabe auch darin,
die Werbegemeinschaft gesund zu
strukturieren

Verein soll aufgeriumt werden
| Sie wollen Karteileichen aussor-

~ tieren, neue Mitglieder anwerben
. und ernsthaft priifen, ob und wie

sich der arg dezimierte Verein die-

. ses Jahr in die Organisation von
Veranstaltungen in der Hohenlim-
| burger Innenstadt einbringen

kann. Heit: Der Bauernmarkt,

- den die Werbegemeinschaft all-
t jéhrlich im Prithjahr und Herbst
. ausrichtet, kommt auf den Priif-
r stand. Und ob die Werbegemein-
- schaft beim Hohenlimburger
r Stadtfest 2026 mitwirken kann
t und wird, dariiber will sich der
- Vorstand in den kommenden Wo-
chen abstimmen. ,, Personlich bin
ich aber der Meinung, dass wir

)

Stephan Schulte ist Geschﬁﬁsfiiﬂier der Hohenlimburger Buchhandlung. Er iibernimmt den Vorsitz der
Werbegemeinschaft Hohenlimbufg von Andreas Murr. /
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‘,
uns beim Stadtfest einbringen ‘% Als Retter der Buchhandlung
sollten, in welcher Form auch im-  bekannt

mer*, sagt Stephan Schulte.
Zusitzlich konne er sich einen
Weihnachtsmarkt auf dem Ho-
henlimburger Marktplatz vorstel-
len - und ldsst damit Erinnerun-
gen an langst vergangene Lichter-
miérkte auf dem Platz wieder auf-
leben. Die Idee, wieder einen
Weihnachtsmarkt auf dem Mark-
platz zu veranstalten, kursierte
schon in den Vorjahren, scheiter-
te jedoch zugunsten des Rathaus-
platzes. 5 ¢

Marcel Krombusch'

Das-kam iiberraschend: Mit Ste-
pha}n Schulte hebt die Werbege-
meinschaft einen Mann aufs
Scl'uld, der nicht aus den eigenen
Reihen stammt und sich in der
Hohenlimburger Handels- und
i Gesghiif_tswelt bisher vor allem als
Retter der Buchhandlung einen

* Es ist nicht das erste Mal, dass
\Stephan Schulte, der fiir verschie-
_dene deutsche Unternehmen im
gkaufméinnischen Bereich gearbei-
‘tet hat, in Hohenlimburg in Er-

scheinung tritt. Vor einem Jahr

hat er mit Mitstreitern die Hohen-

limburger Buchhandlung in der
| FreiheitstraRe vor der SchlieRung
‘ger ét,«,iu(;gfg er eine gemeinniit-

- zige Gmbh griindete, die seither

den Betrieb itbernimmt - mit
chulte als Geschaftstiihrer. Mit

gewaltig: Einen Zusammen-

88 von Hiéndlern konsolidie-
) dex faktisch am Boden liegt.
HMitgliedern, die die eigene
Website ausweist, war nicht mal
¢in Drittel bei der Jahreshauptver:
Sammlung anwesend. Hinter dem
. Werbegemeinschaft
einelGemeinschaft mehr.
Indieser Lage dic Flucht nach

H@nzutreten und auf Revitali-

B Zu setzen, statt den Verein
UlGsen, ist mutig. Denn nicht

erig. Anwohner, Héndler,
entiimer, Dienstleister

_ NEUE HOHENLIMBURGER ZEITUNG .

" Dieser Mann will der Innenstadt
wieder eine Stimme geben

Marcel Kromf)usch / WP Hagen

.dem ersten' Geschiftsjahr der
Buchhandlung zeigt er sich zufrie-
den, trotz Herausforderungen wie
fehlender Laufkundschaft in der
Innenstadt. ,,Die Kunden gehen
gezielt in die Buchhandlung, zu-
fallig kommt keiner vorbei. Es wii-
re schon, wenn sich das in Zu-
kunft dndert.“ |

, Vision fiir die flmenstadt entwickeln
.Seine Motivation, sich in der
Werbegemeinschaft einzubrin-
gen, rithrt auch daher, dass er ein
Leitbild fiir die Hohenlimburger

Kommentar

L Ezne Mammutaufgabe

burg haben mitunter kontrére In-
teressen, Dazu kommt ein zéhes,
oft strapaziertes Verhéltnis zwi-
schen Werbegemeinschaft und
Lokalpolitik im Hohenlimburger
Rathaus. Uber allem steht die Fra-

Die Werbegemeinschaft organi-
siert den Bauernmarkt in der Ho-
henlimburger Innenstadt (Archiv-
foto) mit verkaufsoffenem Sonn-
tag. Doch der Verein steckt in der
Krise.

Aus der "Westfalenpost" vom 23. Januar 2026

Wir,baben zwar mit dem
~ | Insekein
,i?\ﬂlionenschwé)';es

Projekt, aber keine Wision

fir die InnenstadtsAm
Ende geht es dar@m’. _

Hohenlimburg wieder zu
einem lebens- und

liebenswerten %%

Mittelpunkt zu machen:t

o

Stephan Schulte,

{iber seine Ziele i |
Innenstadt vermisst. Deshalb
wolle er in der Werbegemein-
schaft daran mitarbeiten, Per-
spektiven fiir die Zukunft der In-
nenstadt zu entwickeln, ,in en-
gem Kontakt und gut vernetzt zu
lokaler Politik, Vereinen und en-
gagierten wie interessierten Biir-
gern®.

Schulte sieht die Werbegemein-
schaft hierbei in einer wichtigen
Rolle, nicht zuletzt mit Blick auf
das Insek-Stadtebauforderprojekt,
bei dem unter anderem der Be-
reich rund um das Hohenlimbur-
ger Rathaus und die Lenne-Pro-
menade am Brucker Platz mit
Fordermitteln umgestaltet werden

‘soll (diese Zeitung berichtete
mehrfach). ,Wir haben zwar mit
dem Insek ein millionenschweres
Projekt, aber keine Vision fiir die
Innenstadt, meint Schulte: ,Am
Ende geht es darum, Hohenlim-
burg wieder zu einem lebens- und
liebenswerten Mittelpunkt zu ma-
chen.“

ge: Ist die Werbegemeinschaft
tiberhaupt noch zeitgemaR?

Hoffnung macht, dass der neue
Vorsitzende Stephan Schulte die
internen Probleme offen an-
spricht. Er malt keine Luftschlds-
ser, sondern legt den Finger in die
Wunde. AuRRerdem kommt er von
aulerhalb und' kann entspre-
chend unvoreingenommen im
Hohenlimburger Mikrokosmos
aufspielen.

Ob die fiinf Jahrzehnte alte
Werbegemeinschaft noch genug
Zugkraft entwickeln kann, um
neue Mitstreiter zu gewinnen, das
werden die nachsten Wochen und
Monate zeigen. Die Chance auf
einen Neustart haben sie verdient



